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Dalle ricerche clfetiuate 4 cura dells Comteommercio, i nota come i conswmi delte
famiglic Haliane siano tomati indietto nel tempo, & ¥ effetto & una crisi economsica che &
anmo 0 @m0 sembra colpire con maggiore fora,

In cinque znmi gli italiani hanno tagliato e spese per cibo ¢ bevande 8l 9 6%, che eapivile
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prodofti € servizi da parte delle famiglie che cercano bent che costano semmpre meno ¢ G
cresce Ja competizione sui prezzi s Ve diverse marche, $i evidentia, 48 esempio, come
nel 2012 il 60% delle famiglic sia stato costreno a ridurve gli acquisti € 2 cambsiase mens,
mentre il 38% abbia optato per prodosti & qualits inferiore e Il 35% sia mdao 2 caccia &
promozioni, come sotolinea la Cia (Confederazione aliana agricomori). .

Quando non si riducono le quantits dei prodotti acquistati 4) supermercato, % dlengamo
i tempi davanti allo scaffale: #l 53% dei consumatoni gira pibs &i wn negorio dlla sicerca
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convenienzz; il 32% dbandona le grandi marche per prodotti pils economicl Senza maca.
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cost ¢ 2l consumo imsclligente.
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